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Praventionskampagne , Sicherheit macht
Spal3*

Wissen um Unfallpravention muss langfristig weitergegeben werden. Punktuelle
Kampagnen und Aktionen bilden eine erste Grundlage, doch erst eine regelmalige
Informationsvermittlung kann die Unfallzahlen im Betrieb dauerhaft senken. Durch
ein monatlich wechselndes Motto sollen die bekannten Ursachen fir Unfélle,
Schadensfalle und Beinaheunfalle dauerhaft vermittelt und in den Kdpfen der
Mitarbeiter verankert werden.

Ein Grundsatz der Firma HeidelbergCement AG, Ennigerloh, ist hierbei, dass
sicherheitsrelevante Themen auch humorvoll vermittelt werden kdnnen und sollen. Fir
den Transport der Botschaften werden jahrlich wechselnde Leitfiguren eingesetzt. Im
Jahr 2011 war es ein Dalmatiner, in 2012 eine Gruppe von Ameisen. Leitfiguren
vermitteln als beigefiigte Comics oder Fotos, jeweils mit Sprechblasen versehen, das
jeweilige Thema. Diese humorvolle und nur auf den ersten Blick scheinbar weniger
ernste Vermittlung sicherheitsrelevanter Inhalte regt die Mitarbeiter dazu an, sich mit
dem Thema zu beschéftigen und Fragen oder Probleme zu diskutieren. Die Leitfiguren
sorgen fir einen Wiedererkennungswert des jeweiligen Mottos und werden an jedem
Jahresende auf der Betriebsversammlung ,verabschiedet".

Nach nunmehr zwei Jahren Praxis kann man feststellen, dass die Mitarbeiter diese
Kampagne annehmen und Themenstellungen intensiver als bisher behandeln. Auch
eigene Vorschlage zu neuen Schwerpunkten finden ihren Weg in die Kampagnenarbeit.
Somit sind alle Beteiligten an einer Fortfihrung der Malinahme interessiert. Die Anzahl
leichter Unféalle und Verbandbucheintragungen ist seit dem Beginn von ,Sicherheit
macht Spal3“ ricklaufig.
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Monatsmotto Dezember 2011
Lvorgeschriebene Re_ifen ‘auf allen Fahrzeugen*®

,Spuren im Schnee“?
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Monatsmotto April 2011

,Gerlstbau ausschlieBlich nach DIN
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Monatsmotto Dezember 2010
,Eiszeit — Freie Sicht “

Ein Fotograf kommt
mit einem ,Guckloch®
aus. Wir nicht!

Beim Auto
immer alle

Scheiben frei
kratzen
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Monatsmotto April 2010
,Was immer auch kommt — Helm schutzt

Man(n) weif? nie
woftri!!
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Monatsmotto Februar 2010
Jmmer eine Hand am Gelander”

Ich habe 7 Leben!

Ihr nur eins!
Immer eine Hand am

Geldnder
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